# FAKRO

podstawowa ksiega znaku



WSTEP

FAKRO chce budowac swojag po-
zycje rynkowg w Polsce i na Swie-
cie przy pomocy silnej i stabilnej
marki.

Marka FAKRO

ma gwarantowac soba wyso-
ka jakos¢ oraz niezmienne pa-
rametry techniczne produk-
tow firmy przez caly okres ich
uzytkowania.

Marka FAKRO ma réwniez od-
zwierciedla¢ gtowne wartosci fir-
my: bezpieczerstwo, postep

i ochrone $rodowiska.

Marka FAKRO to jeden z najcen-
niejszych aktywdw naszej firmy.
Jestesmy z niej dumni. Ale za przy-
wilejem uzywania znaku towaro-
wego FAKRO idzie odpowiedzial-
nos¢ za traktowanie go w sposéb
uwazny i racjonalny, tak jak

w przypadku innych dziatan.

Ta Ksiega Znaku ma zapewnic¢
spojnos¢ marki FAKRO w Polsce
i wszedzie na Swiecie gdzie fir-
ma jest obecna ze swoimi pro-
duktami.

Przestrzegajac zasad uzywania
znaku towarowego FAKRO zawar-
tych w tej Ksiedze wzmacniamy
wizerunek naszej firmy przyczy-
niajac sie w ten sposéb do jej suk-
cesu.

CHARAKTER MARKI FAKRO

Marka FAKRO tak jak cztowiek powinna mie¢ swoja wiasng
unikalng osobowos¢ — wyjatkowy ton i styl rozpoznawany

przez Klientow, partneréow handlowych i konkurencje. Na kon-
ferendji prasowej moze to by¢ styl bardziej oficjalny, w biuletynie
wewnetrznym bardziej potoczny. Jednak wszedzie tam, gdzie
pojawi sie nazwa FAKRO ludzie powinni rozpoznac wyjatkowe
wiasciwosci wyrdzniajace naszg marke.

Po co powstata ta ksiega? Jest to narzedzie przeznaczone dla
projektantéw i 0séb piszacych teksty - tych zatrudnionych

w firmie, jak rowniez wspotpracujacych agencji zewnetrznych
oraz wszystkich oséb projektujacych i piszacych dla nas. Znajdu-
ja sie w nim wszystkie wskazdwki dotyczace wiasciwego i spdj-
nego wykorzystywania naszej marki.

Celem tego podrecznika jest utatwienie pracy i umocnienie
marki FAKRO.

NASI KLIENCI
SA DLA NAS NAJWAZNIEJSSI

Budujemy nasza marke wokét klientéw — ich potrzeb, ce-

|6w i sukcesow. Dla naszych klientéw chcemy by¢ partnerami.
Nasze projekty powinny pokazac, ze rozumiemy ich problemy,
ze jestesmy po to aby im pomdc w codziennej pracy, ze wszyst-
ko co robimy stuzy ich dobru. Prowadzi to do pierwszej zasady,
ktéra powinna obowigzywac we wszystkich naszych przedsie-
wzieciach zwigzanych z komunikacja — jeste$my przede wszyst-
kim partnerem w interesach, a dopiero potem sprzedawca.

Oznacza to, ze bierzemy odpowiedzialnos¢ za wszystko co mé-
wimy. Wykorzystujemy tekst i grafike, zeby pokazac jakie korzy-
4ci i jakos¢ niosa ze sobg nasze produkty i ustugi. Pokazujemy na-
sze atuty, nasza mysl techniczng, ale nie przechwalamy sie i nie
krytykujemy konkurendji. Pozwalamy aby fakty méwity same za
siebie.




Nasze obrazy i stowa maja byc ja-
sne i zrozumiate, nawet w doku-
mentacji technicznej. Staramy sie
postugiwac jezykiem konwersa-
cyjnym i zawsze unikamy uzywa-
nia zargonu technicznego. Unika-
my takze stosowania stéw i obra-
zéw promocyjnych w materiatach,
ktére nie s narzedziami promo-
cyjnymi.

Jasne, profesjonalne i uczciwe po-
dejscie wiele znaczy dla naszych
klientéw. Udowadnia, ze przedkfa-
damy dziatania na obietnice.

MARKA
FAKRO
PRZEPISY
PRAWNE

Stowny i graficzny znak towaro-
wy FAKRO w Polsce i na swiecie
jest znakiem prawnie chronionym.
Stosujac go spdjnie w Polsce i na
Swiecie przekazujemy wazng in-
formacje o firmie na zewnatrz. Ten
podrecznik zawiera informacje
dotyczace wiasciwego wykorzy-
stywania znaku towarowego FA-
KRO w wielu zastosowaniach.

OCHRONA PRAWNA
/NAKU TOWAROWEGO

Zarzad firmy FAKRO jest jedynym podmiotem, ktory moze wpro-
wadzi¢ nowe zastosowania naszego znaku towarowego.

Bez oficjalnej zgody Zarzgdu FAKRO nie mozna wprowadzac na
rynek zadnych nowych produktéw ani ustug ze znakiem towa-
rowym FAKRO.

NARUSZENIA

Niewtfasciwe wykorzystywanie albo naruszanie nazwy lub znaku
towarowego FAKRO powaznie ostabia naszg marke. Jezeli nasta-
pi jakiekolwiek naruszenie nazwy lub znaku towarowego, prosze
nie dziata¢ na wtasna reke!

Nalezy skontaktowac sie z Zarzadem firmy FAKRO.

Do wszelkich dziatar, w tym prawnych, dotyczacych naruszenia
upowazniony jest tylko Zarzad firmy FAKRO.




HISTORIA <
MARKI FAKRO

Marka FAKRO istnieje od
1991 roku. Jednym ze statych
elementéw logo firmy byt

wizerunek okna dachowego. ®
Drugim elementem 1991 - 1995 ﬂ FAKROs <

logo bardzo mocno kojarzonym
zlogo FAKRO jest kolor zielony.

_JAK OKNA DA@H@W(;
/MIENIALO SIE FAKRO..

LOGO FAKRO ? ’

Od 1991 roku znak towarowy
FAKRO przeszedt kolejne ewolucje. _ OKNA DACHOWE
Przede wszystkim zmieniat si ®
kréj czcionki w napisach ,,oknea FAKRO S.C.
dachowe” oraz w logotypie czyli 1999 - 2001 33-300 NOWY SACZ, ul. Wegierska 144a, tel./fax (0-18) 42-10-67
samym napisie FAKRO na bardziej
wyrazisty i nowoczesny.

Dodatkowo firma odeszta

7 czasem od umieszczania okna dachowe

danych teleadresowych w poblizu g

0G0 FAKRO, FAKRO
2002 - 2008

Od roku 2009 nie stosujemy juz ®
samego logotypu (napisu) FAKRO
lecz zawsze petne logo. 2009




1991 - 1995

1996 - 1998

1999 - 2001

2002 - 2008

LOGOTYP

FAKRO..

FAKRO..
FAKRO:.

FAKRO




D

FAKRO
SIEA NAZWISK

Nazwa firmy FAKRO powstata
w styczniu 1991 roku, pochodzi
od nazwisk trzech wspdlnikow
- zatozycieli firmy:

Ryszarda Florka, Krystyny Florek
i Krzysztofa Kronenbergera.

Nazwa FAKRO powstata
z liter ich imion i nazwisk.

ZIELONY
KOLOR FAKRO

Zielony kolor nie znalazt sie w logo FAKRO przypadkowo.
Odzwierciedla bowiem charakter firmy FAKRO, firmy bedacej
blisko natury i zwigzanej mocno z tematyka ochrony srodowiska
i ekologii samej w sobie. FAKRO od samego poczatku

w swojej dziatalnosci zacheca do rozwoju i rozpowszechniania
technologii przyjaznych srodowisku, przypomina

o odpowiedzialnosci za nie.

Z drugiej strony, jak twierdza znawcy, kolor zielony przywraca
réwnowage, odpreza, uspokaja, utrzymuje energie fizyczna

i psychiczna w stanie réwnowagi. Kolor zielony w otoczeniu
dtugotrwale dziata na nasz pozytywny nastrdj. Dtugotrwatos¢
pozytywnego oddziatywania koloru zielonego urasta

do rangi symbolu i bezposrednio nawigzuje do trwatosci

i jakosci produktow FAKRO. Parametry techniczne okien
dachowych FAKRO pozostaja takie same przez dtugie lata
uzytkowania, dzieki czemu na poddaszu czujemy sie tak
samo dobrze jak w otoczeniu koloru zielonego.

Warto jeszcze dodac, ze kolorem zielonym sygnuje sie

wiele szlachetnych i drogocennych produktéw np. alkohole

z najwyzszej potki. Whisky zielone jest najdrozsze i najbardziej
wyszukane, w przypadku gdy czerwone jest pospolita odmiang
tego trunku. Zielony to réwniez kolor pieniedzy.

Pomimo, ze zielony nie jest tak kontrastowy i odrézniajacy sie
na pierwszy rzut oka jak na przyktad kolor czerwony, to jednak
dtugofalowo budzi wsrod Klientéw bardzo pozytywne
skojarzenia, kolor czerwony choc jego promodja jest tatwiejsza,
mniej czasochfonna i mniej kosztowna po pewnym czasie nie
wywotuje pozytywnych skojarzen.

Obecnie kolor zielony jest tak samo mocno utozsamiany z firma
FAKRO i jej produktami, jak graficzny i stowny znak towarowy.




LOGO

Nowe logo firmy sktada sie

z zielonego sygnetu w ksztatcie
réwnolegtoboku i logotypu czyli
czarnego napisu FAKRO.

Figura rownolegtoboku,
odzwierciedla dynamizm dziatan,
szybko$¢ reagowania na zmiany
trenddéw i oferowania klientom
produktéw wyprzedzajacych

ich oczekiwania: jak np. takich,
ktére posiadaja wyzszy poziom
bezpieczenstwa lub sg bardziej
energooszczedne. Kolor jasnej
zZieleni jest symbolem zycia blisko
natury, zycia w petnej harmonii

i rbwnowadze.

# FAKRO




Wysokos¢,

i grubos¢ litery F
zlogotypu FAKRO
Podstawowa

jednostka

stosowana

przy pozycjonowaniu logo

LOGO
POLE
OCHRONNE

Pole ochronne to otaczajacy
logo obszar, w ktérym nie moze
by¢ zadnych innych elementéw
graficznych.

Dzieki temu logo jest lepiej
widoczne.

Minimalne rozmiary wolnej
przestrzeni wokot logo FAKRO
odpowiadajg zawsze 2 x
wysokosci podstawowej jednostki
(liery F).

LOGO

POLE OCHRONNE
SPONSORING

Logo z mniejszym polem
ochronnym stosujemy w
sponsoringu (banery, bandy
reklamowe).

# FAKRO

# FAKRO

& FAKRO

& FAKRO




LOGO

WERSJA
Z ADRESEM
INTERNETOWYM

Wersja logo z adresem www jest
stosowana tylko w niektérych
przypadkach np. tablice

reklamowe, samochody firmowe,

opakowania.

SYGNET

& FAKR

600

www fakro.co.u
\




MINIMALNE
ROZMIARY

Aby logo FAKRO byto czytelne,
musi by¢ drukowane z minimalng
szerokoscig zapewniajaca jego
widocznosc.

W przypadku nadruku logo
czarno- zielonego minimalna
wysokos¢ wynosi 2 mm.

UWAGA:

W wyjatkowych sytuacjach,
gdy logo musi by¢ mniejsze
(np. na dtugopisach lub
wpinkach reklamowych),
projektant i producent maja
obowigzek kontrolowania, czy
logo jest drukowane zgodnie
ze standardami FAKRO i czy jest
odpowiednio widoczne.

<

& FAKRO

# FAKRO

& FAKRO
# FAKRO
# FAKRO

o 1 A/ FAKRO
# FAKRO

& FAKRO
# FAKRO
# FAKRO

# FAKRO

#FAKRO
2mm — W A& FAKRO

Znak ®
Ponizej tej
wartosci

nie stosujemy

go.

Najmniejszy
wymiar logo
stosowany

w materiatach
drukowanych



W przypadku grawerowania,
nadruku logo w wersji
monochromatycznej minimalna
wysoko$¢ wynosi 3 mm.

« | & FAKRO

6mm | |

& FAKRO

# FAKRO

& FAKRO
& FAKRO

& FAKRO

& FAKRO

& FAKRO
# FAKRO
& FAKRO
A FAKRO

& FAKRO
# FAKRO

Znak ®
Ponizej tej
wartosci

nie stosujemy

go.

Najmniejszy
wymiar logo
stosowany

w
grawerowaniu
wyszywaniu
itp..

www.fakro.pl / ﬂ



KOLORYSTYKA

WERSJA
PODSTAWOWA

WERSJA
SKALA SZAROSCI

<

& FAKRO
il \

B 75% CYAN Il 100% BLACK
100% YELLOW

FAKRO
\” \ ‘

35% BLACK M 100% BLACK




WERSJA
ACHRO-
MATYCZNA

NATLE
O NASYCENIU POWYZEJ 30%

WERSA
MONOCHRO-
MATYCZNA

(GADZETY, | PODSWIETLANE
LITERY PRZESTRZENNE NAD
BUDYNKIEM

FIRMY itp)

KOLORY:

ZIELONY,

ODCIENIE SZAROSC,
SREBRNY.

METALO-
PLASYKA

GRAWEROWANIE, WYPALANIE,
RELIEF, THOCZENIE itp.

& FAKRO

BIALY

<

& FAKRO

JEDNORODNY MATERIAL

vvwvv.fakro.pl/
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KOLORY
FIRMOWE

Firma Fakro
postuguje sie dwoma

podstawowymi kolorami:

zielonym i czarnym.

ZIELONY

CMYK G75% Y - 100%

PANTONE 362

RGB R80 G172 B40

RAL 6018

Folia Neschen 7246
121 btyszczaca
126 matowa



CZARNY

CZARNY K-100%

C60% M 50% Y 50% K 100%

PANTONE BLACK

Folia Neschen 9572
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STOSOWANIE
LOGO
NA ROZNYCH
TLACH

Aby logo byto dobrze widoczne
w powinno by¢ umieszczane na
biatym tle lub na tle o nasyceniu
do 30%. Na tle o nasyceniu
powyzej 30% stosujemy logo
achromatyczne w kolorze biatym
(w kontrze).

30%
h 4

Biate tto

0%

Tto o nasyceniu od 40 do 100% koloru




& FAKRO

& FAKRO

100%
h 4

& FAKRO




PRZYKELADY
STOSOWANIA
HOCO

Szczegdtowe informacje na temat
stosowania logo FAKRO

znajdujg sie w rozszerzonej
ksiedze znaku.

Osiem razy # FAKRO # FAKRO

skuteczniejsza ochrona

Okna dachowe coraz czesciej pojawiajq sig w naszych domach, zaréwno w nowo powstajacych
budynkach jak i przy adaptacji poddasza. Usytuowanie okien w skosnym dachu powoduje, ze
dostarczajq one duzq iloS¢ Swiatla dziennego. Odpowiednia kontrola ilosci $wiatla i ciepla

ia pozwala poddasze w miejsce, w ktérym mozemy

o
komfortowo pracowaciwypoczywat.

Fima Fakto preetestoncla skurecznose
ochrony przed nagrzewaniem pomie
szczei) 20 pomoca. roznych osion
pracciuslonecanych. Sadania przepro-
diono w jedhakonych pomieszcze-
Biych od srony potudiow;
Zamontowano okna dachowe oskrigte
ami Preditawone na
Wkesie wymiki badr jednoznacznie
okwedlajq 2 akcesoio nngizne ket
markiza) njeic chiona przed upale
dz0 zewnetrzna zamontowana na
oknie dachowym chroni przed
oimia 1

skuteczniej niz roleta wewnetrzna
Akcesoria wewngtizne w
ograniczonym stopniu chroniq przed
slonecanym promieniowaniem cieplnym,
a ich gléwnym zadaniem jest detoracja
wngtrzaowazregulacjatosciwiatlo.

od
Praez caly 10k 2 uigsknienie czekamy na  strony poludniowej. Optymainym roz-
nadejicie slonecznego, upalnego lata.  wigzaniem jest markiza zewngurzna, kioro
Jednak sorice tokmienaplazy, mazebyc  absorbuje promieniowanie soneczne Ju
tez uciqziwe. Podczas goracych dni do  przed szyba 1 emitue ceplo na zewndtiz
‘pormieszczenia naplywa promie-  przez co w sloneczne dni bardzo dobrze
niowanie sfoneczne, ktére moze spo-  chroniprzed uciqZlym upolem, Latwaw
wodowaé podwyzszenie temperatury na  montazu i obsludze markiza chroni przed
poddaszu. Nojlepszq ochronq przed  nadmiarem shofica i skuteczrie zacienia
upolem sq akcesoria zewnglrzne (markiza,  wnetiz, pry jednoczesnym zopewnientu
1olta). stosowanie
akcesoriow zewngirznych wmocno

Cheery s tym podzieic

o4t ciepla promieniowaniasionecznego w % .
“oknozmarkizq zewneirzng w2oleznosci o materiahs-4-14% g=004-0.14 Natura ofisrie nam bezcenne dary.
3

“okno z 10leq wewngirzng zackemio 5 Crerpiemy z ] bogactw, Diatego produkujemy
2 wewmetng iacq o odpowiedziinie wybieraic drewno, doskonaleljakosci
Kiere poddajerny unikatoweu okna dachowe,

ki ktorym poddasze.
2mieniasig w pigkne.
Ikomfortowe.

wnetrze

procesow technologicznenu,
2Zdvewna wydobywary najwyzsza
Jokoit | naturalne pigkn

s
temperatr

4
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